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ABSTRAK

Bisnis exhaust system menjadi tren usaha yang menjanjikan dari dulu
hingga saat ini dikarenakan banyaknya macam-macam jenis mobil kelas rendah
hingga mobil kelas atas (super car), bahwa bertambah banyaknya jenis mobil
yang ada saat ini akan menjadikan sebuah peluang industri bagi perusahaan
knalpot untuk memberikan kualitas yang terbaik maka perusahaan mendapat
citra nama yang baik di pandangan masyarakat.

Salah satu perusahaan exhaust system atau sistem pembuangan yang
biasa disebut oleh orang Indonesia dengan kata knalpot adalah UD. Berkah
Component Indonesia yang berdiri sejak tahun 1997 di Kota Sidoarjo Provinsi
Jawa Timur.

Alat-alat analisis yang akan digunakan dalam penelitian ini diambil
berdasarkan tahapan penentuan strategi oleh Analisis SWOT menurut Fred R.
David. Adapun tahapan tersebut terdiri dari SWOT m atrik, diagram SWOT.

Hasil penelitian menunjukkan UD. Berkah Component Indonesia
memiliki potensi yang besar untuk tumbuh dan berkembang, hal ini ditunjukkan
oleh aspek peluang dan kekuatan yang dimiliki oleh UD.Berkah Component
Indonesia. Matrik SWOT dan Diagram SWOT digunakan untuk penentuan
strategi yang akan dilakukan. Hasil dari diagram SWOT terhadap UD. Berkah
Component Indonesia maka strategi yang sesuai dengan perusahaan ini adalah
strategi agresif.

Kata Kunci: SWOT, Strategi Utama, UD Berkah Component Indonesia
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ABSTRACT

From the past until now, business in exhaust system is promising due to the
fact that car market is now filled with many options, from low-class to high-end
(super) cars. This condition makes way for companies in the industry to grow. If
they can meet the quality the custumers expected, they will profit from the image
perceived by the public.

One of the companies engaged in exhaust system business is UD. Berkah
Component Indonesia, established since 1997 in Sidoarjo, East Java.

The tools of analysis that are used in this study are taken based on strategy
determination stages through SWOT Analysis according to Fred R. David. The
stages consist of SWOT Matrix and SWOT Diagram.

The results show that UD. Berkah Component Indonesia has a great
potential to grow and develop, which is shown by the company’s opportunity and
strength . Using SWOT Matrix and SWOT Diagram, the strategy that suits the
company is aggressive strategy..

Keywords: SWOT, Main Strategy, UD Berkah Component Indonesia



